
Die Kampagne



Kultur ist nicht systemrelevant.  
Sie ist lebensrelevant.



Ob Schulchor, Oper, Sommerhit 
RGHUʈ$UWKRXVH�)LOP��.XOWXU�EHUHLFKHUW�
XQVHUʈ/HEHQ�



.XOWXU�JLEW��

)UHXGH��+RIIQXQJ��,QVSLUDWLRQ�XQG�
'LVNXVVLRQVVWRII�



.XOWXU�VFKDIIW�:HUWH�Ʌ�PDWHULHOOH��DEHU�YRU�
allem auch immaterielle. Sie trägt zu einem 
RIIHQHQ�JHVHOOVFKDIWOLFKHQ�.OLPD�EHL��GDV�
GHQ�5DKPHQ�IŇU�YHUDQWZRUWOLFKHV�+DQGHOQ� 
LQ�3ROLWLN�XQG�:LUWVFKDIW�ELOGHW�



:DUXP�EUDXFKW�GLH�.XOWXU�XQVHUH�
8QWHUVWŇW]XQJ"



.XOWXU�EUDXFKW�)UHLKHLW�Ʌ�XQG�GLH�0ĮJOLFKNHLW��
VLFK�DXI�%ŇKQHQ��LQ�7KHDWHUQ��.RQ]HUWVïOHQ�
XQG�&OXEV�DXV]XOHEHQ��'DIŇU�ZLHGHUXP�
EUDXFKW�VLH�DQJHPHVVHQH�ZLUWVFKDIWOLFKH�
XQG�LQIUDVWUXNWXUHOOH�5DKPHQEHGLQJXQJHQ��
Nur so kann die Kultur in ihrer ganzen 
9LHOIDOW�JHVLFKHUW�ZHUGHQ�



1DFK�GHU�&RURQD�.ULVH�GURKW�HLQ�
9HUWHLOXQJVNDPSI�XP�$XIPHUNVDPNHLW�XQG�
*HOG��ZLH�LKQ�'HXWVFKODQG�QRFK�QLH�HUOHEW�
KDW�Ʌ�]X�/DVWHQ�GHU�.XOWXU��

Um das zu verhindern, muss sich die Kultur 
-(7=7�]X�:RUW�PHOGHQ��XQG�GDV�PĮJOLFKVW�
vielstimmig. 



8QVHU�=LHO�LVW��GLH�0HLQXQJVELOGXQJ�LP�
/DQGʈXQG�GLH�$XIPHUNVDPNHLW�GHU�3ROLWLN�
]XʈVFKïUIHQ�



*HQDX�KLHU�VHW]W�GLH�,QLWLDWLYH�IŇU�GLH�
.XOWXU�LQ�'HXWVFKODQG�DQ��6LH�VFKDIIW�
HLQH�GHXWVFKODQGZHLWH�.DPSDJQH��GLH�
0HQVFKHQ�PRWLYLHUW��LKUH�)UHXGH�DQ�GHU�
.XOWXU�]X�HLQHP�&KRU�GHU�%HJHLVWHUWHQ�
zusammenzuschließen. 



(LQH�.DPSDJQH��GLH�MHGH�Q�DXIIRUGHUW��VLFK�
PLW�HLQHU�]HQWUDOHQ�)UDJH�]X�EHVFKïIWLJHQ�

:DV�JLEW�GLH�.XOWXU�PLU�SHUVĮQOLFK"

'LH�$QWZRUWHQ�VLQG�VR�YLHOIïOWLJ�ZLH�GLH�
.XOWXU�XQG�ZLH�GLH�0HQVFKHQ�
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Kampagnenmechanik
Drei Phasen



1 2 3

BASIS 
Launch 
Kampagnen-
Website
Kick-Off-Film

SKALIERUNG
Out of Home
Social Media Ads
Artists & Content

MULTIPLIKATION
Partner
Presse
Mund zu Mund
User Generated Content

Phase



$OOH�0DĿQDKPHQ�LQQHUKDOE�GHU�GUHL�3KDVHQ�
YHUOLQNHQ�DXI�GLH�:HEVLWH�XQG�GHUHQ�
6RFLDO�0HGLD�.DQïOH��XP�VRPLW�PD[LPDOH�
5HVRQDQ]��5HOHYDQ]�XQG�$XIPHUNVDPNHLW�]X�
bekommen.



User 
Generated 

Content
User 

Generated 
Content

Influencer

Kultur- 
akteure

Artists

Kiez-
plakatierung Out of Home

Fassaden 
Kulturstätten

Kampagnen-Website

Social Media

   Viral Mouth to mouth Multilog Presse   
   Viral Mouth to mouth Multilog Presse   
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Die Kampagne
Der Claim



kulturgibt



Die Kampagne
Phase 1
Basis



.LFN�2II�)LOP�PLW�SURPLQHQWHQ�7HVWLPRQLDOV�
XQG�/DXQFK�GHU�.DPSDJQHQ�:HEVLWH�







Die Kampagne
Phase 2
Skalierung





Lars
Eidinger
nackt.

kulturgibt.de







Hamburger 
Bahnhof,
ohne nach 
Hamburg 
zu müssen.

kulturgibt.de

Endlich mal
nicht die
erste Geige
spielen.

kulturgibt.de







Lars 
Olafur
Daniel
Jonathan

kulturgibt.de



Helene
Alicja
Anne-Sophie
Jella

kulturgibt.de



In das Herz
In die Welt
In Zukunft

kulturgibt.de



Bühnen
Bretter
Roter Teppich
Bodenlose 
FrechheitFrechheit

kulturgibt.de



In die Fresse
Ins Herz
Ins Auge
Identität

kulturgibt.de



Dem
Schrei
das
Publikum.

 In die
 Magen  -
 grube.

kulturgibt.dekulturgibt.de



Dem 
Gestern
ein 
Heute.

kulturgibt.de







Dem 
Gestern
ein 
Heute.

kulturgibt.de

Dem 
Alltag  
den 
Glanz.

kulturgibt.de

Theater
ausserhalb 
der 
Beziehung.

kulturgibt.de

Dem
Schrei
das
Publikum.

kulturgibt.de

Endlich
mal
nichts
verstehen 
müssen.

kulturgibt.de

Lars
Eidinger
nackt.

kulturgibt.de

Dem 
Morgen
ein 
Anders.

kulturgibt.de

 In die
 Magen  -
 grube.

kulturgibt.de



kulturgibt.dekulturgibt.de

kulturgibt.dekulturgibt.de

kulturgibt.de

kulturgibt.de











Die Kampagne
Merchandise







Die Kampagne
Social Media, Multiplikatoren



Tim Raue

 Schärfe Tränen Saures Glück  

kulturgibt.de



Udo Lindenberg

 Nüscht  

kulturgibt.de



Alice Hasters

 Ins Herz In die Welt In die 
Zukunft

 

kulturgibt.de



Capital Bra

 In die  
Fresse  Ins Herz  In die Seele Identität  

kulturgibt.de



Helene Fischer

 Luft zum  
atmen  Platz zum  

Sein  Räume zu  
füllen 

 

kulturgibt.de



Olafur Eliasson

 Zu denken   Zu fühlen  Zu fragen  Zurück  

kulturgibt.de
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 Sponsoringkonzept
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:LU�ELWWHQ�8QWHUQHKPHQ�XQG�0ï]HQ�LQQHQ��
aber auch Privatpersonen, sich an der 
5HDOLVLHUXQJ�GHU�.DPSDJQH�]X�EHWHLOLJHQ� 
 
,KUH�8QWHUVWŇW]XQJ�KLOIW��GLH�=XNXQIW� 
der Kultur zu sichern.
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(V�JLEW�]ZHL�0ĮJOLFKNHLWHQ��ZLH�6LH�VLFK�DOV�
8QWHUVWŇW]HU�LQ�HLQEULQJHQ�NĮQQHQ��

$OV�1HW]ZHUNSDUWQHU oder als )ĮUGHUHU.

1HW]ZHUNSDUWQHU�ZHUGHQ�DOV�LGHHOOH�
8QWHUVWŇW]HU�LQQHQ�QDPHQWOLFK�DXI�GHU�
:HESUïVHQ]�JHQDQQW�
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%HL�GHQ�)ĮUGHUHUQ�VWDIIHOW�VLFK�GLH�
ĮIIHQWOLFKH�1HQQXQJ�XQG�3ODW]LHUXQJ�QDFK�
GHU�+ĮKH�GHU�ƟQDQ]LHOOHQ�8QWHUVWŇW]XQJ�



68

:LU�IUHXHQ�XQV�DXI�,KUH�8QWHUVWŇW]XQJ�
1HKPHQ�6LH�PLW�XQV�.RQWDNW�DXI�

��������������������
LQIR#LQLWLDWLYH�NXOWXU�GHXWVFKODQG�GH� 
ZZZ�LQLWLDWLYH�NXOWXU�GHXWVFKODQG�GH



9LHOHQ�'DQN�IŇU�,KUH�8QWHUVWŇW]XQJ�

ˇ�%2526�
'LH�3UïVHQWDWLRQ�GLHQW�QXU�]XU�LQWHUQHQ�9HUZHQGXQJ�XQG�GDUI�QLFKW�YHUĮIIHQWOLFKW� 
RGHU�ZHLWHUJHOHLWHW�ZHUGHQ��


